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 چکیده:

ها در ترویج و همگانی کردن هدف این پژوهش بررسی نقش رسانه

حاضر کمی از نوع روش تحقق ورزش شطرنج در جامعه بود. 

ها و به لحاظ نحوه گردآوری داده هتحقیقات کاربردی بود

پژوهش متخصصین حوزه ورزش شطرنج، جامعه آماری میدانی بود. 

حوزه رسانه و ورزش بودند که با توجه به دسترسی محقق تعداد 

نفر برآورد شدند. نمونه آماری بصورت کل  521این متخصصین 

بزار مورد استفاده در این پژوهش اشمار در نظر گرفته شد. 

پرسشنامه الگوگرفته شده از پرسشنامه مرادی و همکاران 

نفر  52( بود. روایی صوری و محتوایی پرسشنامه توسط 5931)

اساتید مدیریت ورزشی و رسانه مورد تایید قرار گرفت. 

پایایی پرسشنامه نیز توسط آزمون آلفای کرونباخ تایید شد. 

لیل اطلاعات از آمار توصیفی و استنباطی برای تجزیه و تح

ای و ک نمونهاسمیرنوف، آزمون تی ت-شامل آزمون کولموگروف

ای فریدمن استفاده شد. نتایج پژوهش نشان داد آزمون رتبه

بعد نقش رسانه شامل فرهنگ سازی، آموزشی، اطلاع رسانی  4که 

ج و توسعه شطرن شارکت اجتماعی نقش مثبتی در ترویجو ایجاد م

در جامعه دارند. رسانه ها باید به توسعه ورزش در جامعه 

کمک کنند با توجه به اینکه ورزش شطرنج یک ورزش فکری و 

تواند کمک زیادی به توسعه فکری افراد کند، روانی است و می

 بنابراین باید مورد توجه همگان قرار بگیرد. 

 رسانه، ترویج، همگانی کردن، شطرنج: کلیدواژگان

 

 

 

 

 

 



 مقدمه:

های اجتماعی در سالهای اخیر ورزش به عنوان یکی از پدیده

رود. این پدیده یکی از جذابترین موضوعات در جهان بشمار می

در زندگی بسیاری از مردم جهان در ابعاد مختلف اجتماعی، 

اقتصادی و سیاسی نقش بسزایی داشته و از جمله فعالیتهای 

توان یافت عه بشری را نمیمهم انسانی است که تقریبا هیچ جام

های  ای وجود نداشته باشد. در سالکه در آن ورزش به گونه

اخیر جذابیت مسابقات ورزشی موجب افزایش محبوبیت ورزش در 

جوامع گردیده که همین مساله موجب ارتباط بین ورزش و 

 (.5933ها شده است )طلوعی اشلقی، رسانه

ی با سرعتی غیرقابل در روند پرشتاب جهانی، فناوری ارتباط

تصور پیشرفت نموده و چهره جهان را دگرگون کرده است. گستره 

و ژرفای این دگرگونی به حدی است که جامعه نوین در حال 

پیدایش و شکل گیری و دوره جدیدی در حیات بشر آغاز شده است 

(. امروزه رسانه ها قویترین ابزار 5931)صیادی و همکاران، 

دیشه ها و کارآمدترین وسایل برای نفوذ برای طرح و رواج ان

فرهنگ ها و نگرش ها به قلب جوامع هستند و نقش مهمی در شکل 

کنند )قاسمی و همکاران، گیری نگرشهای مخاطبان ایفا می

(. مهمترین نقش هایی که برای رسانه های گروهی مطرح 5932

شود عبارتنداز: اطلاع رسانی و آگاهی، حمایت از قانون و می

ارت بر اجرای درست قوانین، ایجاد حیطه مناسب برای نظ

برخورد عقاید گوناگون، فراهم کردن زمینه آموزش مداوم، کمک 

به رشد فرهنگی و فکری جامعه، فراهم کردن سرگرمی های 

آموزنده، ایجاد روحیه مشارکت و همکاری برای برنامه های 

فرهنگ  توسعه و عمده ترین نقشی که بر عهده دارند عبارتنداز

سازی، آموزش، اطلاع رسانی و ایجاد مشارکت اجتماعی )مرادی، 

5931.) 

ورزش بخشی از فرهنگ و از ملزومات اساسی زندگی اجتماعی 

که حکومتها، افراد   هاي بسیار مهمی است امروز و از عرصه

اند تا از آن  المللی همواره تمایل داشته و سازمانهاي بین

برداري کنند.  دنظر خود بهرهمور براي دستیابی به اهداف

هاي جدانشدنی از هعنوان مؤلف پژوهشگران نیز از ورزش به

و تعاملات سیاسی، اقتصادي، اجتماعی و  تمامی ارتباطات

)فیض آبادی و  فرهنگی کشورهاي مختلف جهان یاد میکنند

عمومی جهان به کسب اخبار و (. تمایل افکار 2151همکاران، 

ادهاي ورزشی از یک سو و انعکاس گستردة اطلاعات مربوط به روید

هاي جمعی از سوي دیگر سبب شده  ورزشی از طریق رسانه وقایع

هم نزدیکتر  روز به به است که قلمرو ورزش و سیاست روز

طوریکه دوري عرصۀ ورزش از دنیاي سیاست، دیگر امر  شوند، به

همچنین نیازهاي حقیقی مردم، از . نظر نمیرسد اي بهساده



 شرایط اجتماعی، اقتصادي، سیاسی و فرهنگی سرچشمه درون

میگیرند و این بیانگر این نکتۀ مهم است که میان ورزش و 

تأثیرات متقابل وجود  عوامل مختلف سیاسی، اقتصادي و غیره

ها نقش . امروزه رسانه(5933میریوسفی و بخشنده، ) دارد

. بسیار مهمی در توسعه و معرفی ورزش در سطح جهان دارند

شطرنج یکی از رشته هایی است که با توجه به نوع انجام آن، 

این  جهان پیدا کرده است، سابقه انجام طرفداران زیادی در

دوران کمی نیاز دارد، از ورزش با توجه به اینکه تجهیزات 

( در 5939بسیار قدیم انجام شده است. اسدی و همکاران )

یون در توسعه تحقیق خود دریافتند نقش رسانه بویژه تلویز

والیبال هم در وضعیت موجود و هم در وضعیت مطلوب قابل توجه 

ها نقش موثرتری دارد. بوده و همچنین نسبت به سایر رسانه

ها نتیجه تحقیقات صورت گرفته نشان دهنده آن است که رسانه

 نقش پررنگی در توسعه ورزش دارند.

واند در تبا توجه به اهمیت ورزش شطرنج و اینکه رسانه می

رشد و توسعه آن نقش داشته باشد، محقق در این پژوهش نقش 

رسانه در ترویج و همگانی کردن این رشته در سطح جامعه را 

مورد بررسی قرار داد و ابعاد مختلف نقش رسانه را مورد 

 بررسی قرار داد. 

 شناسی:روش

روش تحقق حاضر کمی از نوع تحقیقات کاربردی بود و به لحاظ 

ها میدانی بود. جامعه آماری پژوهش گردآوری دادهنحوه 

متخصصین حوزه ورزش شطرنج و حوزه رسانه و ورزش بودند که 

نفر برآورد  521با توجه به دسترسی محقق تعداد این متخصصین 

شدند. نمونه آماری بصورت کل شمار در نظر گرفته شد. ابزار 

ده از مورد استفاده در این پژوهش پرسشنامه الگوگرفته ش

( بود. روایی صوری و 5931پرسشنامه مرادی و همکاران )

نفر اساتید مدیریت ورزشی و  52محتوایی پرسشنامه توسط 

رسانه مورد تایید قرار گرفت. پایایی پرسشنامه نیز توسط 

 آزمون آلفای کرونباخ تایید شد.

 پرسشنامه هايمقیاس خرده کرونباخ آلفاي . ضرایب1جدول 

 هايمقیاس خرده ردیف

 پرسشنامه

ضریب آلفای 

 کرونباخ

 38/1 فرهنگ سازی 5

 32/1 آموزشی 2

 93/1 اطلاع رسانی 9

ایجاد مشارکت  4

 اجتماعی

34/1 

پایایی کل  5

 پرسشنامه

31/1 



 

برای تجزیه و تحلیل اطلاعات از آمار توصیفی و استنباطی  

اسمیرنوف، آزمون تی تک نمونه ای و -شامل آزمون کولموگروف

. در این پژوهش از نرم آزمون رتبه ای فریدمن استفاده شد

 برای تجزیه و تحلیل اطلاعات استفاده شد.  22نسخه  spssافزار 

 های پژوهش:نتایج و یافته

درصد از  83نتایج پژوهش در بخش آمار توصیفی نشان داد که 

درصد زن بودند،  95افرادی که به پرسشنامه پاسخ دادند مرد و 

درصد پاسخ  98درصد مدرک تحصیلی افراد لیسانس بود،  45

 39سال داشتند. و  51-51دهندگان دارای سابقه فعالیت بین 

ی شامل میانگین ، آمار توصیف5جدولدرصد آنها متاهل بودند. 

های نقش رسانه ها در توسعه ورزش و انحراف استاندارد مولفه

دهد که نتایج حاکی از آن است که میانگین شطرنج را نشان می

 قرار دارد.  9ها بالاتر از حد متوسط همه مولفه

 نقش رسانههای : آمار توصیفی مولفه2جدول

انحراف  میانگین  مولفه 

 استاندارد

 931/1 41/9 فرهنگ سازی

 389/1 98/9 آموزشی

 352/1 53/9 اطلاع رسانی

ایجاد مشارکت 

 اجتماعی

41/4 945/1 

 821/1 85/9 نقش رسانه

 

 هابررسی نرمال بودن داده

ها از آزمون کولموگروف به منظور بررسی توزیع داده

اسمیرنوف استفاده شد. با توجه به نتایج آزمون کولموگروف 

های ها در مولفهتوان گفت توزیع داده، می9جدول اسمیرنف در 

توان از آزمونهای یاشند. بنابراین مینرمال می نقش رسانه

 پارامتریک برای بررسی فرضیات پژوهش استفاده کرد.

 : نتایج آزمون نرمالیتی9جدول 

فرهنگ  متغیر

 سازی

اطلاع  آموزشی

 رسانی

ایجاد 

مشارکت 

 اجتماعی

 نقش رسانه

سطح 

 معناداری

298/1 954/1 933/1 291/1 112/1 

Z 931/1 139/1 119/1 354/1 941/1 

 

 فرضیات پژوهش:



رسانه )فرهنگ سازی( در ترویج و همگانی کردن : 1فرضیه

 دارد. نقش شطرنج 

 : آماره های آزمون تی تک نمونه ای4جدول

انحراف  میانگین متغیر

 معیار

خطای انحراف 

 معیار

اختلاف 

 میانگین

T  معنی

 داری

فرهنگ 

 سازی

41/9 931/1 18/1 252/1 33/4 115/1 

با  فرهنگ سازیای نشان داد که نتایج آزمون تی تک نمونه

تروجی و همگانی کردن ، در 11/1توجه به سطح معنی داری زیر 

 تاثیر معناداری دارد. شطرنج

: رسانه )آموزشی( در ترویج و همگانی کردن شطرنج  2فرضیه

 نقش دارد.

 های آزمون تی تک نمونه ای: آماره 1جدول

انحراف  میانگین متغیر

 معیار

خطای 

انحراف 

 معیار

اختلاف 

 میانگین

T  معنی

 داری

 115/1 41/4 581/1 13/1 389/1 98/9 آموزشی

با توجه  آموزشیای نشان داد که نتایج آزمون تی تک نمونه

 ترویج و همگانی کردن شطرنج، در 11/1به سطح معنی داری زیر 

 تاثیر معناداری دارد.

: رسانه )اطلاع رسانی( در ترویج و همگانی کردن 3فرضیه

 شطرنج  نقش دارد.

 : آماره های آزمون تی تک نمونه ای8جدول

انحراف  میانگین متغیر

 معیار

خطای انحراف 

 معیار

اختلاف 

 میانگین

T  معنی

 داری

اطلاع 

 رسانی

53/9 352/1 13/1 425/1 24/9 115/1 

با  اطلاع رسانینتایج آزمون تی تک نمونه ای نشان داد که 

ترویج و همگانی کردن ، در 11/1توجه به سطح معنی داری زیر 

 تاثیر معناداری دارد. شطرنج

: رسانه )ایجاد مشارکت  اجتماعی( در ترویج و 4فرضیه

 همگانی کردن شطرنج  نقش دارد.

 : آماره های آزمون تی تک نمونه ای9جدول

انحراف  میانگین متغیر

 معیار

خطای 

انحراف 

 معیار

اختلاف 

 میانگین

T  معنی

 داری



ایجاد 

مشارکت 

 اجتماعی

41/4 945/1 11/1 552/1 54/3 115/1 

ایجاد مشارکت نتایج آزمون تی تک نمونه ای نشان داد که 

ترویج و در  11/1با توجه به سطح معنی داری زیر  اجتماعی

 تاثیر معناداری دارد. همگانی کردن شطرنج

 :نقش رسانه در ترویج شطرنجابعاد رتبه بندی 

ها در ترویج و همگانی کردن نقش رسانهبه منظور رتبه بندی 

از آزمون رتبه ای فریدمن استفاده شد که  شطرنج در جامعه

 ارائه شده است. 3و  3 نتایج آن در جداول 

 : آماره های آزمون فریدمن3جدول

 میانگین رتبه رسانهابعاد نقش 

 94/2 فرهنگ سازی

 98/2 آموزشی

 89/5 اطلاع رسانی

 9 ایجاد مشارکت اجتماعی

 

 : آزمون فریدمن3جدول

521 N 

981/14 Chi-square 

9 Df 

111/1 Sig 

ایجاد ای فریدمن نشان داد که به ترتیب نتایج آزمون رتبه

با توجه  رسانیاطلاع و  آموزشی، فرهنگ سازی، مشارکت اجتماعی

نقش رسانه به میانگین رتبه هر کدام رتبه بالاتری به عنوان 

 دارند.  ها در ترویج و همگانی کردن شطرنج در جامعه

 گیری:بحث و نتیجه

ها در ترویج و همگانی کردن هدف این پژوهش بررسی نقش رسانه

ورزش شطرنج در جامعه بود. نتایج حاصل از پژوهش نشان داد 

بعد فرهنگ سازی، آموزشی، اطلاع  4انه در قالب که نقش رس

رسانی و ایجاد مشارکت اجتماعی نمایان است. همچنین نتایج 

بعد در توسعه و  4ای نشان داد که هر آزمون تی تک نمونه

این نتایج با نقش دارند.  شطرنجترویج و همگانی شدن ورزش 

ان ( و مرادی و همکار5938(، کردی )5932غفوری )های یافته

توسعه یک ورزش در سطح جامعه نیاز به ( همسو بود. 5931)



ها که ارتباط مستقیمی با توجه همگانی دارد. باید رسانه

مردم دارند ورزش را مورد توجه قرار دهند و از فواید و 

الزامات انجام آن در سطح جامعه بگویند و مردم را به انجام 

ینکه یک ورزش ورزش ترغیب کنند. ورزش شطرنج با توجه به ا

تواند در فکری و ذهنی است و نیاز به تفکر و تمرکز دارد می

رشد و توسعه سطح فکری و ذهنی افراد تاثیر مثبتی داشته 

باشد بنابراین باید مورد توجه جامعه قرار بگیرد در این 

با تبلیغ و معرفی آن و همچنین پخش توانند ها میمسیر رسانه

همچنین گرایش به آن ترغیب کنند. مسابقات شطرنج مردم را در 

ای فریدمن نشان داد که به ترتیب ایجاد نتایج آزمون رتبه

مشارکت اجتماعی، فرهنگ سازی، آموزشی و اطلاع رسانی با توجه 

به میانگین رتبه هر کدام رتبه بالاتری به عنوان نقش رسانه 

رسانه ها در ترویج و همگانی کردن شطرنج در جامعه دارند. 

تواند با توجه به رسالتی که بر عهده دارد در ایجاد می

تری داشته باشد. هدف نهایی از  مشارکت اجتماعی نقش پررنگ

ایجاد ارتباطات مختلف از طریق رسانه، رسیدن به مشارکت 

اجتماعی و همکاری همگانی در سطح جامعه است که این هدف 

 تواند توسط رسانه محقق گردد. می

و همگانی کردن شطرنج اداتی در جهت ترویج در انتها پیشنه

 گردد:در جامعه ارائه می

 شطرنج از طریق رسانه ملی  مهم پخش مسابقات -

ایجاد اکادمی های مختلف در سراسر کشور برای آموزش  -

نونهالان و نوجوانان به منظور پشتوانه سازی و کشف 

 استعدادهای این رشته.

در رسانه ملی و  حضور ورزشکاران و مسئولان رشته شطرنج -

توضیح در مورد فواید و قوانین این رشته برای عموم 

 مردم

حضور تیم های ملی در مسابقات مختلف برون مرزی و  -

 اختصاص بودجه کافی برای این امر توسط فدراسیون.

آموزش شطرنج از طریق رسانه ملی مانند دیگر ورزش هایی  -

 که از شبکه ورزش پخش می گردد
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